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ASSIGNMENT: 
As senior Graphic Designer at 
the International Geosphere-
Biosphere Programme I 
was given the assignment to 
redesign their Global Change 
Newsletter into their Global 
Change Magazine.  
10 issues were published.

To view the 10 full issues go to:
www.igbp.net/publications/
globalchangemagazine.html

PRINT LAYOUT 
& DESIGN

http://www.igbp.net/publications/globalchangemagazine.html
http://www.igbp.net/publications/globalchangemagazine.html
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ASSIGNMENT: 
Every year IGBP releases an Annual Report. 
I have designed and produced the last 7 
issues including many of the graphics in 
them.

To view the full versions of the Annual Reports go to:
www.igbp.net/publications/annualreports.html

IGBP 
Annual Report

2008

International 
Geosphere-Biosphere 
Programme

International Geosphere-Biosphere Programme

AnnuAl RepoRt 2009

www.igbp.net www.igbp.net

International Geosphere-Biosphere Programme

AnnuAl RepoRt 2010

www.igbp.net

International Geosphere-Biosphere Programme

AnnuAl RepoRt 2011

International Geosphere-Biosphere Programme

www.igbp.net

AnnuAl RepoRt 2012

International Geosphere-Biosphere Programme

www.igbp.net

AnnuAl RepoRt 2013

3131

  IGBP works closely with the United Nations through the UN’s assessment processes, and with other 

international scientific organisations, major observation organisations and regional networks. 

PaRTneRshIPs 3333

IGBP coMMunITY

A survey of national committees reveals that almost half of the respondents consider "linking of 

national expertise and research priorities to the programme" as their most important contribution to 

the global-change programmes.

National committees should 

have a broader representation 

of stakeholders.

4848

 PRoPoRtIonal exPendItURe 2014

(Excluding administered grants)

Percentage of budget used for core activities.

fInancIal

Core Science Projects

18%  

Synthesis

9%  

Celebration

4%  

Communications 

and Publications

14%  

Partner Activities

5%   
Scienti�c 

Committee 

and O�cers

23%  

Funding 

and Budget

6% 

 National Committees

and Adhering Bodies

1%  

Future Earth

4%  

IGBP Closure

Process

0%  

Secretariat

Administration

16%  

www.igbp.net

International Geosphere-Biosphere Programme

AnnuAl RepoRt 2014/15
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ASSIGNMENT: 
IGBP staff, together with other scientists, produced a Summary for 
Policymakers about Ocean Acidification. I was assigned to design the 
8-page brochure on the left. Three years later a more comprehensive 
26-page edition, on the right, was written and I designed that too.

link to entire 8-page brochure

link to entire 26-page brochure

PRINT LAYOUT 
& DESIGN

http://www.igbp.net/publications/summariesforpolicymakers/summariesforpolicymakers/oceanacidification2011.5.1b8ae20512db692f2a680007786.html
http://www.igbp.net/publications/summariesforpolicymakers/summariesforpolicymakers/oceanacidificationsummaryforpolicymakers2013.html
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ASSIGNMENT: 
IGBP was celebrating its 
20th anniversary and 
using the logo I designed 
for the celebration 
I created a 2-fold 
brochure explaining 
IGBP.

Please note that this was 
before the IGBP logo was 
revised.

PRINT LAYOUT 
& DESIGN
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ASSIGNMENT: 
To make a brochure that 
the Swedish Secretariat 
for Environmental Earth 
System Sciences (SSEESS) 
could send out using 
its new logo. I worked 
together with the project 
coordinator to finalize 
the cover globe graphic 
and refine the layout. 

PRINT LAYOUT 
& DESIGN
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MISCELLANEOUS 
BROCHURES, 
FLYERS, ETC

PRINT LAYOUT 
& DESIGN

Scientific sponsors

UNDERSTANDING  

THE OCEAN  

IN A CHANGING WORLD

A special event jointly organized by the Ocean in a High-CO2 

World Symposium and the Blue Ocean Film Festival (BOFF)

 

THURSDAY 27TH SEPTEMBER, 2012

TIME: 08:30 – 17:00

VENUES 

Morning: Golden State Theatre 

Afternoon: Portola Hotel Ballroom 

Monterey, California

ADMISSION 

FREE for those registered for the 

symposium or film festival

CONTACT
The Ocean in a High-CO2 World Symposium

Owen Gaffney 

Director of Communications 

International Geosphere-Biosphere Programme 

owen.gaffney@igbp.kva.se

Mobile +46 730208418

www.hig
hco2-iii.o

rg/

www.blu
eoceanfi

lmfestiv
al.org/

4 TIDNINGEN ÄR ENDAST AVSEDD FÖR INTERNT BRUK!    Torsdag 20 februari 2004   NJUTNING

 

Cap-pastorn 
väljer att träda fram: 
Jag kunde inte bli 
tillfredställd
Cap-pastorn, vi kan 
kalla honom “Kjell”, 
väljer a� nu träda fram 
i Njutning.  

—Jag vet a� vi är 
många, jag känner a� 
jag måste få lä�a på 
trycket. Situationen 
känns ohållbar för alla 
parter säger pastorn 
som tillhör försam-
lingen som leds av 
den kände ”Le Pimp” 
i Paris.

—Under de gångna åren har det blivit allt tuffare a� 
utföra tjänster mot betalning. De franska metoderna 
kändes till en början både utmanande och stimulerande, 
men kraven har bara ökat och ökat. Tjänsterna blir alltmer 
avancerade, men ingen är villig a� betala.

—Jag kände mig utny�jad, säger ”Kjell” och fortsä�er:
—Utan min församling hade jag aldrig orkat.

För a� komma till rä�a med sina inre frustrationer och 
otillfredställda behov har han nu frivilligt gå� med på en 
CBE-behandling.

Församlingen har gå� ut med e� u�alande:
—Vi följer vår herde, och deltar i behandlingsprogram-
met. Vi hoppas nå fullt resultat i slutet av året.
Även ”Le Pimp” i Paris har ge� sin välsignelse.

En lä�ad ”Kjell” avslutar med e� kärleksbudskap till oss 
alla:
—Teknik och metoder i all ära, har inget värde utan 
passion och bekrä�else. Allt handlar om samverkan.

Lammungarna

Vad är väl 
drugs utan sex 
och rock n’ roll

CGE&Y är i bä�re form 
än någonsin. Företaget visar 
vinstrekord e�er a� ha slagit 
in på en helt ny väg. CGE&Y 
går nu över i den upple-
velsebaserade industrin. 
Senaste ny� berä�ar hur 
CGE&Y har infört metoden 
“sex, drugs och rock ń ŕoll”. 

Det som tidigare kalla-
des för CS har nu transfor-
merats till “Drugs” och på 
samma sä� har TS och OS 
omkodats till “Sex” respek-
tive “Rock ‘n Roll”. Till-
sammans utgör det här en 
oslagbar helhetsupplevelse. 

Tidigare var det osexiga 
powerpoints från CS, sövan-
de binära teknikresonemang 
från TS och lååångsam vals 
i vita tubsockor från OS.

“Vi hade inte inse� ny�an 
av a� lira tillsammans. Vi 
körde för separata race. 
Nu ser vi det hela klart för 
oss. Det är helheten som är 
stark. För vad är väl drugs 
utan sex och rock 
n’ roll”, säger 
N o r d e n c h e -
fen  Alwyn Welch.

Kunderna uppger 
samstämt a� de�a är e� 
revolutionerande sä� a� 
leverera affärsny�a, helt 
enkelt e� ny� relationsba-
serat koncept för passionerat 
och odisciplinerat samarbete.

Konkurrenterna är slaka 
medan kunder jublar i 
hänförd extas:  “De�a är 
det bästa sedan Woodstock. 
Det är en fröjd a� göra affä-
rer med det nya CGE&Y, 
e� sant berusande tung-
gung. E� företag som har 
passionen som drivkra�. 
Deras budskap är tydligt, 
det är inte bara vad man 
gör utan HUR som spelar 
roll.”, säger KUNDERNA.

“Detta rockar fett”, 
säger Sverigechefen 
Kjell Ulmfeldt.

Alexander, Birigitta, Hans, 
Fredrik och Maria
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Sänkta skatter och 
minskade vårdköer! 

Njutning som enda 
media har få� möjlighet a� 
följa framgångsföretaget 
CGE&Y i deras affärsut-
veckling inom området och 
vi har se� framgångarna i 
form av en uppåtgående S-
kurva (Satisfaction-kurva). 

Bara på Reeperbahn har 
säkerheten ökat i form av 
kontinuerliga virusuppda-
teringar och e� ökat affärs-
fokus hos BPO-konsulterna. 

De�a har CGE&Y bl 
a åstadkomimit genom 
utbildning i CMM (Culture 
Maturity Massage) där man 
passionert nå� nivå 5. Resan 
har inte varit enkel utan 
krävt mycket kompetensut-
veckling, interna workshops 
och offertförberedande arbe-
te. Senaste greppet är CBE 
(Coaching By Experience). 

Alla som genomgå� 
utbildningen har förse�s 
med en pin med logga. 

Samtliga konsulter 
erbjuds utbildning inom 
CRM (Customer Relation-
ship Management) där 

första kundkontakten tränas 
ordentligt för a� få en lång-
varig relation och därmed 
ökad lönsamhet och för 
kunden ökat välbefinnande 
genom stordri�sförde-
lar. Denna inriktning ger 
respons åt andra affärsområ-
den inom CGE&Y där teknik 
utvecklas och förvaltas. I 
grannlandet Holland har e� 
speciellt Center of Excellen-
ce etablerats där referenser 
lä� och enkelt kan hämtas 
när affärsidén ska offereras 
eller etableras i e� ny� land. 
Vi har varit i kontakt med 
Pa�rik vaan den Slafs på 
ADC (Amsterdam Deploy-
ment Center) som leder 
verksamheten och som när 
affärskonceptet är etablerat 
låter AMSC (Alvik Maturity 
Satisfaction Center) förvalta 
och vidarutveckla konceptet.

Njutning har varit i 
kontakt med en av stam-
kunderna, sk Key account, 
och låtit ta reda på om de�a 
fungerar i verkligheten.

—Vi mö�e stort enga-
gemang och passion 
från CGE&Y direkt vid 
första kontakten. De gav 
oss vad vi frågade e�er 
på e� professionellt sä�.

Vi frågade denna kund 
vad som skiljer CGE&Y 
från andra leverantörer.

—Vi har ju provat olika 
leverntörer, bla The Big 
Blue (red anm IBM) men de 
drog över oss totalt, The Big 
Red (red anm Sogeti) verkar 
bara på lokal marknad och 
brydde sig inte om den 
totala upplevelsen i och med 
si� begränsade tjänsteutbud. 
När vi väl skakat hand med 
CGE&Y fick vi beskriva 
våra förväntningar och vårt 
samarbete har resulterat i e� 
OTACE-betyg på 5,0 vilket 
är det samma som en total 
tillfredställelse. CGE&Y are 
”nice people to do business 
with”, avslutar en nöjd kund. 

TS (Transvestit service)

CGE&Ys affärsområde 
Customer Satisfaction (CS) 
gör banbrytande fram-
gångar inom ny� affärs-
område i Offentlig sektor, 
nämligen Be�er Prostitu-
tion Opportunities (BPO). 
På så sä� bistår CGE&Y 
samtliga medlemsländer 
inom EU a� öka skat-
teintäkten och få mer 
välmående och tillfreds-
ställda medborgare och 
således minska vårdköerna.

CMM

HC_njutning_original.indd 2/23/2004, 9:23 AM5
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Bitsk Capplöpning 

bland schlagerstjärnor 
Schlagercirkusen är i full gång med 

heta Bert Ulmfeldt från Ystad som 

toppar antal bidrag 

till året höjdpunkt. 

Den ständigt aktuelle skivbo-

lagskungen Bert U har återigen 

samarbetsproblem med de flesta 

i schlagervärlden. Hans ödmjuk-

het slår alla rekord e�er a� han 

lanserat si� nya skivbolag CBE 

(Corporate-Bullshit-Environment).

Det hela har börjat med a� Bert U har 

anmält Barbados-Henrik för stöld av 

text och tubsockar. Barbados-Henrik 

har i sin tur anklagat Snobb-Lars för a� 

Friends-Katarinas karriär är i farozo-

nen e�er en het na� på Hasselbacken 

—Jag kan inte köra för fullt nu. 

Jag satsar allt på ESI (Employee-Shit-

Index) i stället säger Friends-Katarina.    

Naken-Bosse som är något av en 

dark hourse säger desperat ”sug och 

sälj ”, mi� mål är a� gå över gränserna 

och utny�ja mi�  budskap - det gäller 

a� vara flexibel i alla lägen, man eller 

kvinna, bara a� vinna, sälj, sälj, sälj!

Country-Elisabet har redan nu 

mutat juryn, sälj suger, håll er till 

ESI då CBE ändå inte kan leda till 

något fe� kontrakt. Hon kommer nu 

a� köra med en ny het kollektion 

- Passion by CGE&Y - vinnarkon-

ceptet i alla lägen och underlägen.

Inför lördagens delfinal utbris-

ter arrangören Bindefeldt-Christo-

fer:   Trust, Freedom, Fun, Bold-

ness, Teamspirit, Modesty och 

Honesty i all ära, men jag skulle 

vilja säga; ”all you need is love”. 

Bert U kontrar genom a� vägra 

svara på frågor som inte berör hans nya 

bolag - ”jag vill vara den som ställer 

frågorna och ger svaren”. CBE rules!

Mats Överby,  Christina Lindroos, 

Gunilla Hedman och Janne Wramner

  

DENNA TIDNING HAR SKAPATS UNDER MYCKET 

KREATIVA FORMER PÅ EN  INTERN KONFERENS.

TIDNINGEN ÄR ENDAST AVSEDD FÖR INTERNT BRUK!
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RoundUp – möjligheten till

en riktig dialog!

RoundUp - gör passiva åhörare till 

aktiva deltagare

RoundUp aktiverar alla.

Delaktigheten stärker budskapen

och skapar enighet. Äntligen får vi höra

vad deltagarna egentligen tycker och tänker.

Ta chansen till en rak och utvecklande dialog.

RoundUp Systems AB

Bangatan 19, 171 63 SOLNA

telefon: 08-514 932 20   •   e-mail: info@roundup.se   •   www.roundup.se

Funktion
er

RoundUp är ett dialogverktyg för gruppmöten.  Systemet består av ett lättnavigerat 

dataprogram och datorer i ett trådlöst nätverk. En redaktion skickar ut frågor, 

sammanställer och redovisar svar från borden.  

Bland funktionerna hittar vi:

•  Information - Presentera dagens program, talare etc.

•  Anslagstavla - Ställ frågor och dela dina synpunkter.

•  e-post - Skicka meddelanden till redaktionen.

•  Internet - Koppla upp dig mot Internet, ge åtkomst till allt eller valda delar.

•  Mentometer - Ställ frågor, rösta och se resultatet.

•  Rankning - Rösta och rangordna.

•  Workshop - Välj nivå på innehåll och tidsåtgång i grupparbeten.

•  Mediaspelare - Visa bilder, fi lmer och fl ash-animationer.

SIF, “Houdinidagen”

Producent: step2 möteskommunikation

Posten, chefsmöte

Producent: Bodén & CO

web_look brochure4.indd

4/30/2003, 11:37 AM

1-2

Planet under pressure:  
global changes,  
regional challenges

Symposium

Thursday 24 September 2009

Beijer Hall, Royal Swedish Academy of Sciences, 
Lilla Frescativägen 4, Stockholm.

Sessions:
❚  The Arctic
❚  Planetary boundaries
❚  Land, atmosphere and 

ocean connections

The final session 
will be a discussion 
on communicating 
risk and uncertainty 
with panellists from 
the media, policy, 
insurance and research 
communities. 

Organised by the International Geosphere-Biosphere 
Programme and the Royal Swedish Academy of Sciences 
Environment Committee

FREE entry

For the full programme  
and to register online

www.igbp.net

Contact
owen.gaffney@igbp.kva.se

Audience
Researchers
Politicians
Policymakers
Industry

I G B P International 
Geosphere-Biosphere 
Programme
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ILLUSTRATIONS
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Planet under Pressure - Joint booth - booths 12, 13, 18 and  19   
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 The co-booth needs extra: 
• 1 extra socket
• Peartree low storage unit CB62
• 7 white tableclothes 
• 2 folding chairs

• Garbage can
• Large computer screen

 The co-booth doesnt need: 
 • 3 white 120 x 80 cm tables

sc
re

en

6 meters

6 
m
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Fascia/name board

Support poles

Wall panels 

electrical sockets

spotlights

The co-booth package includes:
• Fascia/name board on 4 sides
• Marine blue cord carpet
• 4 - 500w electric sockets
• 8 - spotlights
• 4 round white bar tables
• 8 white bar stools
• 4 white 120 x 80 cm tables
• 4 white 100 x 70 cm tables   

Program 
area

Program
 

area

Program 
area

Program 
area

Program 
area
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LOGOS
ASSIGNMENT: 
The IGBP logo had been designed in the late 1980s 
and was needing a freshening up. Working with my 
Communications Director, we decided to pump up 
the IGBP initials to make them more immediately 
readable and the get rid of the sinking “O” in 
Global. We also added the full name to the right 
side. 

I designed a band of colored boxes that reflected 
the 7 areas of IGBP research: Atmosphere (green), 
Land (red), Ocean (orange), and their interactions: 
Air/Land (yellow), Ocean/Land (blue), Ocean/
Atmosphere (brown) and Modeling (purple). 
Together with the boxes we added a tag-line: 
Science for a sustainable planet. 

This branding has been used in all subsequent 
material in one way or another and has proven to 
be very flexible in its use.

Original logo

Revised logo
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S W E D I S H  S E C R E T A R I A T  
F O R  E N V I R O N M E N T A L  
EARTH SYSTEM SCIENCES

ASSIGNMENT: 
The Swedish Secretariat for Environmental 
Earth System Sciences was newly formed 
and needed a logo. I was asked to design 
one for them. It was a difficult problem 
considering their name was so long. But 
they had an interesting collection of letters 
in their abbriviation - SSEESS. I reversed the 
last SS and used used the middle E’s to form 
a graphic image of a globe to represent the 
Earth. The initials can be used with or without 
the full name underneath. 

ASSIGNMENT: 
A symposium was being held on Ocean 
Acidification and they wanted a logo for the 
Symposium website. Using a coccolithophore 
as a symbol of an animal highly susceptible to 
ocean acidification I designed a logo they used 
on their website and printed material for the 
symposium. They still use the logo on the latest 
symposium website.

http://www.sseess.org/
http://www.sseess.org/
https://www.confmanager.com/main.cfm%3Fcid%3D2259%26tid%3D32
http://www.highco2-iv.org/
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LOGOS
ASSIGNMENT: 
The Progressiv Judendom i 
Stockholm association needed 
a logo to use on its new website 
and for any printed material 
they would create.

I incorporated the Jewish 
candelabra into the name and 
also used it as a symbol with 
just the initials. 

ASSIGNMENT: 
IGBP was about to celebrate its 20th 
anniversary and needed to have a logo to use 
in all material relating to the celebration. I 
designed two variations on the same theme.
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USER 
INTERFACES

ASSIGNMENT: 
Tumba bruk printed a 
new 25,000 shilling bill for 
Uganda and they needed 
to produce a CD program 
to teach Ugandan bankers 
about the new note. 

Using Photoshop, I designed 
and produced all the 
images used on the CD, 
to demonstrate the new 
features.
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ASSIGNMENT: 
A free-standing kiosk was built to house an 
interactive program that could be used to find out 
information about Dramaten’s various stages and 
programs. I designed and produced in Photoshop all 
the interface pages for the program. 

USER 
INTERFACES
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ASSIGNMENT: 
Teknikverkstan in Falun wanted 
a photo booth application for 
children to be able to take a 
picture of themselves in costumes 
against a background image of 
their choice. The interface was to 
match the premises in color and 
look and be easy to use. Working 
with a programmer for usability, 
I designed and produced all the 
backgrounds used in the program.

USER 
INTERFACES
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ASSIGNMENT: 
Lita Försäkring wanted to have a number of free standing 
touch-screen kiosks in their offices with information about 
their different insurance policies. Working together with a 
group of programmers in Norway, I produced all the visual 
interfaces for the program which was a combination of 
graphic images and computer generated text.

USER 
INTERFACES
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ASSIGNMENT: 
The Nacka Strand area was 
being constructed and the 
developers wanted a way 
to help visitors get around. 
A kiosk in the form of a 19th 
century Swedish telephone 
booth was constructed. I 
designed and produced 
all the graphic elements. 
Text was provided by the 
interactive programming.

USER 
INTERFACES



PRINTFIRST
PAGE

USERTECH PPTLOGOS WEB
GO TO

ASSIGNMENT: 
NCR was planning an exhibit about 
Banking in England and wanted 
to have an interactive program 
with touch-screens explaining the 
banking world. Working with a 
programmer, I produced all the 
graphics used in the program.

USER 
INTERFACES
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MISCELLANEOUS

Mentometer

Aquaria Museum

Sif
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POWERPOINT
ASSIGNMENT: 
A PowerPoint presentation to be used by the 
SF Film sales force. It contained animated texts, 
and video segments. All graphics were done in 
PowerPoint except some photo editing.
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POWERPOINT
PowerPoint doesn’t have to  
look like “PowerPoint”. 

By combining background images 
produced in Photoshop with PowerPoint 
text, visually striking speaker support 
slides can be produced, as I did here 
for Tycho. Since the text blocks are 
PowerPoint text, the message can still be 
edited by the client at need.
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POWERPOINT
MISCELLANEOUS
Samples of background image design for various 
projects both with and without PowerPoint text.

BGC (Bankgirot)

Telia

Vin & Sprit
Cap Gemini
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www.igbp.net

I consider myself a designer not a programmer.  
I can build a simple website in Dreamweaver but 
I don’t write code. I leave that to the professional 
programmers.
I designed this website in Photoshop to follow 
the IGBP graphic profile. A programmer built it 
based on my designs

http://www.igbp.net/
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www.servicevarvet.se/

I created all the images for 
this website and built it in 
Dreamweaver.

http://www.servicevarvet.se/
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www.jabana.com/bartmitzvah

www.roundup.se/

http://progjud.se/
http://www.jabana.com/bartmitzvah/start.htm
http://roundup.se/
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POWERPOINTGraphic Designer

cell:  
+ 4670 873 6219

email:  
hilarie@jabana.se

skype:  
hilariecutler

linkedin:  
linkedin.com/hilariecutler

https://www.linkedin.com/in/hilariecutler

